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Referitor la intrebarea dumneavoastra, formulatd in sedinta Senatului din data de
12.11.2018 avand ca obiect "de la produse de categorie inferioard la brandul made fin
Romdnia”, va comunicam urmatoarele:

Ministerul Agriculturii si Dezvoltérii Rurale (MADR), in vederea accelerarii demersurilor de
punere in aplicare a “Programului de incurajare a produselor traditionale” din Capitolul Politici
Agricole §i Dezvoltare Ruralda al Programului de Guvernare 2018-2020, prin Directia Generala
Politici in Industrie  Alimentara §i Comert, a intreprins intdlniri de lucru cu
producatori/fermieri/grupuri de initiativa, in vederea inregistrarii si recunoasterii produselor
agroalimentare de calitate romanesti pe plan national §i european.

O preocupare deosebita acordam corelarii actiunilor impreuna cu specialistii din cadrul
Autoritatii Nationale pentru Protectia Consumatorilor (ANPC) si ai Autoritatii Nationale Sanitara
Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor (ANSVSA) pentru corecta informare a consumatorilor
asupra calitatii produselor agroalimentare, indeosebi celor alimentare. Astfel, s-a efectuat in
acest an un amplu control la 241 unitdti alimentare care comercializau produse lactate si s-au
aplicat 41 de sanctiuni contraventionale.

Au fost desfasurate campanii de informare si promovare privind sistemele de calitate in
domeniul produselor agroalimentare a crescut numarul produselor atestate de Ministerul
Agriculturii §i Dezvoltarii Rurale (produse traditionale, produse obtinute conform retetelor
consacrate romanesti, produse care au dobandit dreptul de utilizare a mentiunii de calitate
”produs montan”) precum si a celor recunoscute la nivel european.

Astfel, produsele traditionale si produsele obtinute conform retetelor consacrate
romanesti trebuie obligatoriu sa fie inscriptionate cu un logo national care este proprietatea
exclusivd a Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, fapt ce le diferentiazd de celelalte
produse agroalimentare:
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In prezent, in Romania sunt inregistrate 658 de produse traditionale, 145 de produse
alimentare obtinute conform retetelor consacrate roménesti si 68 produse etichetate cu
mentiunea de calitate facultativa "produs montan”.

Romania are inregistrate la nivel european 4 produse: "Magiun de Prune Topoloveni- IGP”,
"Salam de Sibiu - IGP”, “Novac afumat din Tara Bérsei -IGP”, "Telemea de Ibinesti DOP”.
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In analizi la Comisia Europeani sunt depuse 5 dosare pentru urmatoarele produse
agroalimentare: ,Scrumbie de Dunare afumata” - IGP, »Carnati de Plescoi”- IGP; ,Cascaval de
Saveni” - IGP, ,Telemea de Sibiu” - IGP., “Salata cu icre de stiucd de Tulcea® - IGP.

In cadrul implementarii politicilor de calitate se inscriu si masurile de inregistrare ca
Indicatie Geografica a bauturilor spirtoase. Romania a depus 9 dosare in baza art. 20 alin. (1) din
Regulamentul (CE) nr. 110/2008 al Parlamentului European si al Consiliului privind definirea,
desemnarea, prezentarea, etichetarea si protectia indicatiilor geografice ale bauturilor spirtoase:
5 dosare la Categoria Rachiu de vin (Vinars Tarnave, Vinars Vaslui, Vinars Vrancea, Vinars
Murfatlar, Vinars Segarcea) si 4 dosare la Categoria Rachiu de fructe (Palincd, Tuicd Zetea de
Mediesu Aurit, Tuica de Arges, Horincd de Camarzana).

Produsele agroalimentare atestate pe scheme de calitate, reprezinta:

* o certitudine si o garantie pentru consumatori, inclusiv din partea autoritatilor, ca
produsele respective sunt de o calitate superioara;

¢ un atu pentru producatori/procesatori, in relatiile comerciale si pe pietele pe care
actioneaza.

Interesul consumatorilor pentru produsele agroalimentare romanesti de calitate a
determinat retailerii sa creeze zone special destinate in scopul comercializirii acestora, precum
si marci proprii, ca de exemplu:

- Carrefour comercializeaza sub brandul "Drag de Romania”;

= Cora Romania a demarat programul “Direct de la Producdtor”;

- Metro Cash & Carry Romania a extins oferta ,,De-ale noastre”;

- Kaufland, Auchan, Cora si Selgros comercializeaza prin programul ,,Dor de gust”;

- Retailerul Auchan are programul dedicat producatorilor romani pe piata din Romania, ,,Tu
produci, noi te sustinem”;

- Lidl a creat gama de produse marca proprie ,,Cdmara Noastrd”;

- Kaufland Romania a lansat prima marcd proprie ,K-Vreau din Romania” oferind produse
obtinute exclusiv de producatori si furnizori locali;

- Mega Image deruleaza programul Gusturi Romdnesti.

Prin actiunile sale, MADR contribuie la asigurarea si cresterea vizibilitatii nationale si
internationale a produselor agroalimentare autohtone, prin participarea la targuri si expozitii cu
producatorii inregistrati pe scheme de calitate nationale si europene.

De asemenea, au avut loc prezentari si degustari ale produselor romanesti in cadrul unor
evenimente organizate de ambasadele Romaniei din diferite tari membre U.E sau terte.

Impactul asteptat este cresterea gradului de constientizare privind calitatea produselor
agroalimentare ale Romaniei, in randul consumatorilor, aceasta conducind la dezvoltarea
consumului, profitului si a cotei de piata a produselor romanesti.

Va multumim pentru interesul manifestat in ceea ce priveste produsele agroalimentare
romanesti si va asiguram cd institutia noastra, conform atributiilor sale, contribuie prin strategii
si masuri specifice la sprijinirea productiei, comercializarii si promovarii produselor
agroalimentare romanesti, atat pe piata interna cat si pe cea externi.

Cu deosebita consideratie,

MINISTRUL AGRICULTURII SI DEZVOLTARII RURALE
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